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สรปุรายได้ในไตรมาสท่ี 2 ของปี 2567 

ยอดขายไตรมาส 2 ปี 2567 ของบรษิัทฯ และบรษิัท
ย่อย  ประกอบด้วยรายได้จากธุ รกิจแป้งมัน
ส าปะหลงั (Native) จ านวน 943 ลา้นบาท หรือรอ้ย
ละ 39 รายไดจ้ากธุรกิจแปง้มนัส าปะหลงัมลูค่าเพิ่ม 
(HVA) จ านวน 885 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 37 และ
รายไดจ้ากธุรกิจอาหารจ านวน 563 ลา้นบาท หรือ
รอ้ยละ 24 รวมเป็นยอดขายทั้งหมด 2,391 ล้าน
บาท ลดลง 130 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 5 เมื่อเทียบ
กบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีที่ผ่านมา 

บริษัทฯและบริษัทย่อยมีอัตราก าไรขั้นตน้ส าหรับ
ไตรมาส 2 รอ้ยละ 14 เพิ่มขึน้รอ้ยละ 5 จากไตร
มาสเดียวกนัของปีก่อน สาเหตหุลกัเนื่องจาก ในปี
ก่อนการปรบัขึน้ของตน้ทุนวตัถุดิบเร็วกว่าการปรบั
ขึน้ของราคาขาย ประกอบกับมีการขายล่วงหน้า
แลว้บางสว่นท าใหก้ าไรขึน้ตน้ของปีก่อนนอ้ยกว่า 

ส าหรบัยอดขายครึ่งปีแรกของปี 2567 ของบริษัทฯ
และบริษัทย่อย ประกอบดว้ยรายไดจ้ากธุรกิจแป้ง     
มันส าปะหลัง (Native) จ านวน 2,161 ล้านบาท 

รายได้รายไตรมาส ยอดขายแยกตามธุรกิจ 

บ ริ ษั ท  ไ ท ย ว า  จ า กั ด  ( ม ห า ช น )  
การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการ 

ส าหรบัไตรมาส 2/2567  ส้ินสดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2567 
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หรือรอ้ยละ 43 รายไดจ้ากธุรกิจแป้งมันส าปะหลงั
มูลค่าเพิ่ม (HVA) จ านวน 1,722 ล้านบาท หรือ     
ร้อยละ 34 และรายได้จากธุรกิจอาหารจ านวน 
1,134 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 23 รวมเป็นยอดขาย
ทัง้หมด 5,017 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 31 ลา้นบาท หรือ
รอ้ยละ 1 เมื่อเทียบกบัปีก่อน 

บริษัทฯและบริษัทย่อยมีอัตราก าไรขั้นตน้ส าหรับ
ครึ่งปีแรกของปี 2567 ร้อยละ 16 อยู่ ในระดับ

เดียวกันกับปีก่อน ถึงแมว้่าธุกิจอาหารจะมีอัตรา
ก าไรสูงขึน้ร้อยละ 2 เนื่องจากราคาน าเข้าของ
วตัถุดิบหลกัลดลงในปีนี ้ธุรกิจแป้งมนัส าปะหลงั มี
อัตราก าไรขั้นต้นลดลงร้อยละ 1 เนื่องจากการ
แข่งขันด้านราคาในประเทศจีน ส่งผลให้บริษัทฯ 
ไม่สามารถปรบัราคาขึน้ตามการเพิ่มขึน้ของตน้ทุน
วตัถดิุบ 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีผลการด าเนินงานแยกตามหน่วยธุรกิจดังต่อไปนี้ 

     (หน่วย : ล้านบาท) 

 
Q2’67 Q2’66 Q2’67 VS 

Q2’66 

1H’67 1H’66 1H’67 VS 

1H’66 

รายได้จากการขาย          2,391        2,469  -3%       5,017        4,986  1% 

ตน้ทนุขาย          2,068        2,171  -5%       4,235        4,205  1% 

ก าไรข้ันต้น            324           298  9%          783           781  0% 

ค่าใชจ้่ายขายและบริหาร            383           354  8%          756           732  3% 

รายไดอ่ื้นๆ*              18             12  52%            44             34  30% 

ก าไรก่อนหักภาษีเงินได้และต้นทุนทางการเงิน  (41)           (44) 8%            71             83  -14% 

ตน้ทนุทางการเงิน              29             21  37%            55             38  44% 

ก าไร (ขาดทุน) ก่อนหักภาษีเงินได้  (69)           (65) -7%            17             45  -63% 

ภาษีเงินได ้                6              (3) 303%            20             23  -13% 

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิส าหรับงวด  (75)           (62) -22%             (3)            22  -116% 

ก าไร (ขาดทนุ) สทุธิส าหรบังวดส่วนผูถ้ือหุน้ส่วนนอ้ย  (15)           (16) 4%             (9)           (17) 45% 

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิส าหรับส่วนบริษัท  (60)           (46) -31%              6             39  -85% 

ก าไรต่อหุน้ (บาทต่อหุน้)          (0.07)        (0.05) -31%         0.01          0.04  -85% 

FX: USD/THB           36.7          34.5  6%         36.1          34.2  6% 

อัตราก าไรข้ันต้น (%) 14% 12% 1% 16% 16% 0% 

%ค่าใช้จ่ายขายและบริหาร/ยอดขาย 16% 14% 2% 15% 15% 0% 

อัตราก าไร (ขาดทุน) สุทธิ (%) -3% -3% -1% 0% 0% -1% 

*รวมก าไรขาดทนุจากอตัราแลกเปลี่ยนสทุธิกบัก าไรขาดทนุจากการวดัมลูคา่ยตุิธรรมของตราสารอนพุนัธ ์
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รายได้จากธุรกิจแป้งมันส าปะหลังและแป้งมันส าปะหลังมูลค่าเพ่ิม (HVA)

ในช่วงไตรมาส 2  ปี 2567 ยอดขายจากธุรกิจแป้ง
มนัส าปะหลงัมีจ านวนเท่ากบั 943 ลา้นบาท ลดลง
ร้อยละ 6 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีที่
ผ่านมา และยอดขายจากธุรกิจแป้งมันส าปะหลัง
มูลค่าเพิ่ม (HVA) มีจ านวนเท่ากับ 885 ลา้นบาท 
ลดลงรอ้ยละ 6 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่
ผ่านมา 

ถึงแม้ว่า ระดับราคาของแป้งมันส าปะหลัง และ
แปง้มนัส าปะหลงัมลูค่าเพิ่มจะสงูขึน้กว่าปีก่อน แต่
ยอดขายกลุ่มมันส าปะหลังลดลง เนื่องจากการ
แข่งขันด้านราคาในตลาดจีนส่งผลให้ลูกค้าส่วน
หนึ่งชลอการซื ้อ ปริมาณขายของธุรกิจแป้งมัน
ส าปะหลัง จึ งลดลงร้อยละ  11 และแป้ งมัน
ส าปะหลังมูลค่าเพิ่มลดลงรอ้ยละ 9 เมื่อเทียบกับ 
ปีที่ผ่านมา 

ส าหรบัในช่วงครึ่งปีแรกของปี 2567 ยอดขายจาก
ธุรกิจแปง้มนัส าปะหลงัมจี านวนเท่ากบั 2,161 ลา้น
บาท ลดลงรอ้ยละ 7 จากปีก่อน และยอดขายจาก
ธุรกิจแป้งมนัส าปะหลงัมลูค่าเพิ่ม (HVA) มีจ านวน
เท่ากบั 1,722 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 7 เมื่อเทียบ
กบัปีก่อน  

ยอดขายกลุ่มมันส าปะหลังของครึ่งปีแรกที่ลดลง 

เป็นผลมาจากการแข่งขันด้านราคาในตลาดจีน  

แต่ยอดขายของมนัส าปะหลงัมลูค่าเพิ่มยงัคงสงูขึน้

เนื่องจากอัตราการขึน้ของราคา สูงกว่าอัตราการ

ลดลงของปริมาณขาย เมื่อเทียบกับครึ่งปีแรกของ 

ปีก่อน 
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ปริมาณและมูลค่าการส่งออกแป้งมันส าปะหลังของประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายได้จากธุรกิจอาหาร

บริษัทฯ ยังคงรักษาความเป็นหนึ่งในผู้น าตลาด 
โดยเฉพาะผลิตภัณฑว์ุน้เสน้ และเสน้ก๋วยเต๋ียวใน
ประเทศไทยสามารถเติบโตอย่างแข็งแกร่งในทุก
ช่องทางการขายที่ส  าคญั  

ผลการด าเนินงานของธุรกิจอาหารของบริษัทฯ ยัง
สามารถเติบโตไดอ้ย่างต่อเนื่อง โดยในไตรมาส 2  
ปี 2567 ยอดขายรวมจากธุรกิจอาหารมีจ านวน
เ ท่ า กั บ  563 ล้ า น บ า ท  เ พิ่ ม ขึ ้ น ร้ อ ย ล ะ  6  

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

ปรมิาณ 2566 220,509 264,835 264,829 164,662 180,226 158,879 226,652 248,436 312,916 358,136 279,969 189,363

ปรมิาณ 2567 224,938 352,047 345,542 245,460 231,312 226,579

ปรมิาณ 2566 ปรมิาณ 2567

1H'66: 1,253,940 ตนั 1H'67: 1,625,878 ตนั

หน่วย : ตนั 

ที่มา : กรมศลุกากร 
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4,858
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มลูคา่ 2566 มลูคา่ 2567

หน่วย : ลา้นบาท

1H'66: 21,293 ลา้นบาท 1H'67: 31,740 ลา้นบาท
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เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา 
โดยมีสดัส่วนยอดขายในประเทศคิดเป็นรอ้ยละ 87 
ในขณะที่ ยอดขายจากการส่งออกไปขายใน
ต่างประเทศคิดเป็นรอ้ยละ 13  ของยอดขายจาก
ธุรกิจอาหารทัง้หมด  

ยอดขายผลิตภัณฑ์อาหารเพิ่มขึน้ในช่องทางหลัก 
โ ด ย เ ฉ พ า ะ ร้ า น ค้ า ข า ย ป ลี ก ส มั ย ใ ห ม่             
(Modern Trade) การขายส่ง (Wholesale) หน่วย
รถขาย (Van) การขายอุตสาหกรรม (Industrial) 
และการส่งออกทางออ้ม (Indirect Export) ซึ่งเป็น
ผลมาจาก การเพิ่มความหลากหลายของประเภท
สินคา้ การพัฒนาสินคา้รูปแบบใหม่ที่ดีต่อสขุภาพ 
สุขอนามัย และมีความสะดวกสบาย โดยเฉพาะ
ผลิตภณัฑส์ าเรจ็รูป (Ready-to-eat) ไดร้บัการตอบ
รับจากผู้บริโภคเป็นอย่างดี ปัจจัยส าคัญเหล่านี ้
เ ป็นปัจจัยหลักในการผลักดันการเติบโตของ
ยอดขายของกลุ่มธุรกิจอาหาร ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ

กลยุทธ์หลักของ   บริษัทฯ ในการสร้างสรรค์
นวัตกรรมเพื่อส่งมอบอาหารที่ดีต่อสุขภาพให้แก่
ผูบ้รโิภค 

ส าหรบัในช่วงครึ่งปีแรกของปี 2567 ยอดขายรวม
จากธุรกิจอาหารมีจ านวนเท่ากับ 1,134 ลา้นบาท 
เพิ่มขึน้รอ้ยละ 7 เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน โดยมี
สัดส่วนยอดขายในประเทศคิดเป็นร้อยละ  87 
ในขณะที่ ยอดขายจากการส่งออกไปขายใน
ต่างประเทศคิดเป็นรอ้ยละ 13 ของยอดขายจาก
ธุรกิจอาหารทัง้หมด 

นอกจากนีย้อดขายของบริษัทฯ ในปี 2567 คาดว่า 
จะสามารถรักษาอัตราการ เ ติบ โต ต่อ เ นื่ อ ง            
จากความต้องการของผลิตภัณฑ์หลักที่ เพิ่มขึน้  
การเปิดตัวผลิตภณัฑใ์หม่ๆอย่างต่อเนื่อง และการ
ขยายฐานลกูคา้ใหม่

 

ก าไรขั้นต้น

ก าไรขั้นต้นในช่วงไตรมาสที่ 2 ปี 2567 มีจ านวน

เท่ากบั 324 ลา้นบาท หรือคิดเป็นอตัราก าไรขัน้ตน้

ร้อยละ 14 ซึ่งสูงขึ ้นจากช่วงเวลาเดียวกันของ         

ปีก่อนรอ้ยละ 2 

สาเหตุหลกัของการเพิ่มทขึน้ของอัตราก าไรขึน้ตน้ 
มาจาก ในไตรมาส 2 ปีก่อนอัตราการเพิ่มขึน้ของ
ต้นทุนวัตถุดิบสูงกว่าอัตราการเพิ่มขึน้ของราคา

ขาย และมีการขายล่วงหน้าบางส่วนท าให้ก าไร
ขึน้ตน้ของปีก่อนนอ้ยกว่า 

ก าไรขัน้ตน้ในช่วงครึ่งปีแรกของปี 2567 มีจ านวน

เท่ากบั 783 ลา้นบาท หรือคิดเป็นอตัราก าไรขัน้ตน้

รอ้ยละ 16 อยู่ในระดบัเดียวกบัปีก่อน 

โดยอตัราก าไรขึน้ตน้ของธุรกิจแปง้มนัส าปะหลงัอยู่
ที่รอ้ยละ 12 ลดลงรอ้ยละ 1 จากปีก่อน เนื่องจาก
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การแข่งขนัดา้นราคาในตลาดจีน ท าใหไ้ม่สามารถ
ปรบัราคาขายตามการเพิ่มขึน้ของตน้ทนุวตัถุดิบ 

ส่วนอัตราก าไรขัน้ตน้ของธุรกิจอาหารอยู่ที่รอ้ยละ 
30 เพิ่มขึน้รอ้ยละ 2 จากปีก่อน สาเหตุหลักจาก

ราคาตน้ทุนวัตถุดิบหลักที่น าเขา้มีแนวโน้มลดลง 
ประกอบกับการบริหารการขายให้มีสัดส่วนการ
ขายตามผลิตภณัฑท์ี่มีอตัราก าไรขัน้ตน้สงู 

 

ค่าใช้จ่ายในการขายและการบริหาร

ค่าใชจ้่ายในการขายและการบริหารในช่วงไตรมาส 
2  ปี 2567 เท่ากับจ านวน 383 ล้านบาท เพิ่มขึน้
รอ้ยละ 8 เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 
และค่าใชจ้่ายส าหรบัครึ่งปีแรกของปี 2567 เท่ากบั 

756 เพิ่มขึ ้นร้อยละ 3 เมื่อเทียบกับปีก่อน  โดย
ค่าใช้จ่ายที่ เพิ่มขึน้หลักๆเป็นค่าใช้จ่ายเพื่อการ
ขยายธุรกิจ เช่น ค่าใชจ้่ายเก่ียวกับพนักงาน ค่าที่
ปรึกษา และค่าเดินทาง สุทธิกับค่าใชจ้่ายในการ
ขนสง่สินคา้ซึ่งลดลงตามปรมิาณขายที่ลดลง

 

ก าไร(ขาดทุน)สุทธิส่วนทีเ่ป็นของผู้ถือหุ้นของบริษัท

ผลการด าเนินงานไตรมาสที่ 2 ปี 2567 ของบรษิัทฯ 
และบริษัทย่อยขาดทุนสุทธิส่วนที่เป็นของผูถื้อหุน้
จ านวนเท่ากับ 60 ล้านบาท ลดลง 14 ล้านบาท 
เมื่อเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน และก าไรสุทธิ
สว่นที่เป็นของผูถื้อหุน้ส าหรบัครึง่ปีแรกของปี 2567 

เท่ากบั 6 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 85 เมื่อเทียบกบัปี
ก่อน ปัจจยัหลกัจากการลดลงของก าไรขึน้ตน้และ
ปรมิาณขายดงัที่กลา่วไวแ้ลว้ 

 

 

บทวิเคราะหก์ระแสเงนิสด

ส าหรบัในช่วงครึ่งปีแรกของปี 2567 เงินสดสทุธิใช้
ไปในกิจกรรมด าเนินงานอยู่ที่  จ  านวน 126 ล้าน
บาท ลดลง 307 ลา้นบาท เมื่อเทียบกับช่วงเวลา
เดียวกันของปีที่ผ่านมา สาเหตุหลักมาจากมูลค่า 
วตัถดิุบใน stock ที่ลดลง 

ทัง้นี ้บริษัทฯ ยังคงความสามารถในการรกัษาเงิน
สดที่แข็งแกร่งเพียงพอส าหรบัการลงทุนขยายงาน
และโครงการต่างๆ ในอนาคต

http://www.thaiwah.com/


 บริษัท ไทยวา จ ากดั (มหาชน) 
 เลขท่ี 21/11, 21/13 อาคารไทยวา 1 ชัน้ 6 ถนนสาทรใต ้แขวงทุ่งมหาเมฆ เขตสาทร กทม. 10120 
 เบอรโ์ทรศพัท:์ 66 (0) 2285-0040, 66 (0) 2285-0031, 66 (0) 2285-0315-20  เบอรโ์ทรสาร:  66 (0) 2285-0268, 66 (0) 2285-0270-71 
 เว็บไซต:์  www.thaiwah.com               

 

 
 

 

 

ประมาณการปี 2567 

ในปี 2567 บริษัทยังคงประสบกับสถานการณ ์
ขาดแคลนหัวมันส าปะหลัง ประมาณการหัวมัน
ส าปะหลังในฤดูกาล 2566/2567 (ตุลาคม 2566/ 
กนัยายน 2567) ผลส ารวจล่าสดุโดย 4 สมาคมมนั
ส าปะหลงั อยู่ที่ปริมาณ  24.66 ลา้นตนั หรือลดลง
รอ้ยละ 7 จากฤดกูาลก่อน 

เพื่ อลดผลกระทบจากการขาดแคลนหัวมัน
ส าปะหลงั บรษิัทติดตามสถานการณอ์ย่างต่อเนื่อง 
ประเมินผลกระทบ และจัดหามาตรการเพื่อจัดหา
หัวมันให้เพียงพอแก่ความต้องการตามแผนการ
ผลิต เช่น การใชเ้ทคโนโลยี digital crop scan  การ
เพิ่มเครือข่ายลานมัน การขยายท่อนพันธ์มัน และ
การสง่เสรมิการเพาะปลกูแบบ smart farming เพื่อ
ช่วยเพิ่มผลผลิตใหเ้กษตรกรเครือข่ายชาวไร่ไทยวา 
ซึ่งมาตรการเหล่านีจ้ะช่วยลดผลกระทบและความ
เสี่ยงในการขาดแคลนหัวมันในระยะสั้นและ 
ระยะยาว  

โรงงานผลิตแป้งมันปะหลังแห่งใหม่ ที่ประเทศ
กัมพูชา  ได้เ ริ่มด า เนินการผลิต ในช่วง เ ดือน
เมษายน ปี 2567  ซึ่งโรงงานที่กมัพชูานีจ้ะเป็นหนึ่ง
ในกลยุทธ์ในการกระจายความเสี่ยงด้านแหล่ง
วตัถุดิบ และสรา้งการเพิ่มผลผลิตเพื่อรองรบัความ
ตอ้งการ   ROSE Brand  ที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง 

ในดา้นธุรกิจอาหารคาดจะสามารถเติบโตไดอ้ย่าง
ต่อเนื่อง จากการขยายช่องทางการขายและการ
เพิ่ มผลิตภัณฑ์ใหม่  ถึ งแม้ว่ าบริษัทจะได้รับ
ผลกระทบจากต้นทุนวัตถุดิบบางส่วนที่สูงขึ ้น  
แต่บรษิัทยงัจะสามารถรกัษาระดบัการท าก าไรจาก
การบริหารต้นทุนโดยการใช้เทคโนโลยีในการ
ปรับปรุงประสิทธิภาพในการผลิตเพื่อช่วยลด
ผลกระทบจากราคาวัตถุดิบ ค่าแรงงาน และค่า
พลังงานที่ปรับตัวสูงขึน้  บริษัทวางแผนจะออก
ผลิตภณัฑใ์หม่อย่างต่อเนื่อง ซึ่งจะเป็นส่วนส าคัญ
ในการเติบโตของธุรกิจอาหารในระยะยาว  
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